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Introduction

OVERVIEW

PepsiCo è un'azienda globale fondata nel
1898 da Caleb Bradham, che ha iniziato
vendendo Pepsi-Cola. Con il passare degli
anni, l'azienda ha ampliato il suo portafoglio
prodotti acquisendo Frito-Lay nel 1965, e da
allora ha continuato a crescere sia
attraverso sviluppo interno sia attraverso
acquisizioni, diventando una delle più
grandi società di alimenti e bevande al
mondo. 

Oggi, opera in più di 200 paesi, offrendo
prodotti che vanno dalle bevande
analcoliche agli snack salati, dai cereali ai
prodotti nutrizionali.

La struttura di PepsiCo è suddivisa in diversi
segmenti geografici e di prodotto, tra cui
Frito-Lay North America, Quaker Foods
North America, PepsiCo Beverages North
America, Latin America, Europe, Africa,
Middle East & South Asia (AMESA), e Asia
Pacific, Australia and New Zealand and
China Region (APAC). Questa organizzazione
permette a PepsiCo di rispondere in modo
più efficace alle diverse esigenze dei
consumatori e alle dinamiche di mercato
regionali.

La missione di PepsiCo è "Creare più sorrisi
con ogni sorso e morso", riflettendo il suo
impegno a rendere piacevoli i momenti di
consumo dei suoi prodotti per i
consumatori.

PepsiCo mira a essere il leader globale nel
settore delle bevande e degli alimenti,
trionfando con PepsiCo Positive (pep+).
Pep+ rappresenta una trasformazione
strategica completa che pone la sostenibilità
e il capitale umano al centro della modalità
con cui l'azienda creerà valore e crescita,
operando in modo sostenibile e ispirando
un cambiamento positivo per il pianeta e le
persone.

Valori 

Faster: Crescere più velocemente
rispetto al mercato, incentrandosi sul
consumatore ed espandendo i propri
investimenti.
Stronger: Diventare più forti e uniti
migliorando le capacità aziendali e
riducendo i costi, usando le nuove
tecnologie.
Better: Operare nel modo più
sostenibile possibile integrando la cura
dell’ambiente nella strategia aziendale.
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Business Model

PepsiCo si impegna a ridurre l'impatto
ambientale delle sue operazioni e dei suoi
prodotti attraverso pratiche agricole
sostenibili, riducendo l'uso di plastica e
promuovendo l'efficienza idrica e
energetica. L'azienda punta anche a
innovare il suo portfolio prodotti per offrire
opzioni più sane e sostenibili, rispondendo
alle crescenti richieste dei consumatori per
prodotti che siano non solo convenienti ma
anche rispettosi dell'ambiente.

PepsiCo è attiva nel sostenere le comunità
in cui opera, con iniziative che vanno dal
fornire accesso all'acqua potabile a
promuovere l'istruzione e l'empowerment
economico. L'azienda cerca di integrare un
senso di scopo nella sua strategia aziendale,
riconoscendo che fare di più per il pianeta e
le comunità non solo è la cosa giusta da
fare, ma è anche fondamentale per il
successo a lungo termine.

Per quanto riguarda il primo trimestre del
2024 Pepsi ha Registrato un aumento del
1,67% del fatturato rispetto allo stesso
periodo dell’anno precedente. Questa
crescita risulta guidata da un aumento elle
vendite in America latina dove si registra un
aumento del 16,32% restando quindi in
linea con le nostre previsioni. Cala tuttavia
Quarker Foods con un decremento del
fatturato rispetto al trimestre dello scorso
anno del -23,68%.

La Maggior parte del fatturato proviene da
Frito-Lay e PepsiCo Beverage che insieme
rappresentano il 57,44% del fatturato totale
di PepsiCo. Come possiamo notare PepsiCo
ha avuto una crescita notevole nel
segmento dell’America Latina riportando un
aumento del 19,17% del fatturato rispetto
all’anno precedente. Questo denota la
crescita di quota di mercato che i mercati
emergenti stanno avendo all’interno del
business di PepsiCo. Dal lato opposto
vediamo che si è ridotto il fatturato
riguardante l’asia, Australia e middle-East a
causa anche dei conflitti e e dell’aumento
dei prezzi.

mercato di sbocco che rappresenta quasi
due terzi degli affari di PepsiCo sono gli Stati
Uniti. Ciò significa che la presenza sul
mercato americano è di fondamentale
importanza per il successo complessivo
dell'azienda. Tuttavia, Come notiamo gli
affari si stanno anche espandendo nei
mercati emergenti, come l’America Latina,
dove il marchio sta guadagnando sempre
più popolarità. Sicuramente una maggior
apertura dell’azienda su tali mercati
andrebbe a livellare il rischio paese (Stati
uniti) a cui l’azienda è attualmente
sottoposta.
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Business Model

Bevande

Pepsi: incluse varietà come Pepsi Max,
Diet Pepsi, e Pepsi Zero Sugar.
Mountain Dew: incluse varianti come
Diet Mountain Dew e Mountain Dew
Code Red.
7UP: disponibile in alcune regioni con
varianti dietetiche e aromatizzate.
Gatorade: bevande sportive.
Aquafina: acqua in bottiglia.
Lipton: tè freddi (in joint venture con
Unilever).
Starbucks Ready-to-Drink beverages:
caffè e tè freddi (in partnership con
Starbucks).

Snack e Alimenti

Lay's: patatine fritte.
Doritos: chips di mais.
Cheetos: snack al formaggio.
Quaker Oats: cereali, barrette di cereali,
e altri prodotti a base di avena.
Ruffles: patatine.
Fritos: chips di mais.
Walkers: patatine (nome principalmente
usato nel Regno Unito).
Tostitos: chips e salse messicane.
Sabra: hummus e altri spuntini (in
partnership).
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Management

Ramon Laguarta, in qualità di Chairman
e Chief Executive Officer, dirige l'azienda
con una visione strategica incentrata
sull'innovazione e sulla sostenibilità. Al
suo fianco, vi sono figure chiave come
Silviu Popovici, CEO per l'Europa, e Jim
Andrew, Executive Vice President e Chief
Sustainability Officer, che insieme
lavorano per assicurare che PepsiCo
rimanga all'avanguardia nelle sue
iniziative ambientali e di sviluppo
sostenibile.
Il team di gestione di PepsiCo è
rinomato per la sua capacità di navigare
in un ambiente operativo complesso e in
rapida evoluzione, trovando soluzioni
innovative che rafforzano le capacità
operative dell'azienda e costruendo
relazioni commerciali solide che
soddisfano le esigenze di consumatori,
clienti e associati. 

Ad esempio, Paula Santilli, CEO di PepsiCo
Latin America, e Becky Schmitt, EVP & Chief
Human Resources Officer, rappresentano
esempi significativi dell'impegno di PepsiCo
verso la crescita inclusiva e il benessere
delle comunità. Santilli, in particolare, si è
distinta per il suo impegno nel generare
crescita inclusiva in America Latina e nel
contribuire al benessere delle comunità in
cui PepsiCo opera, guadagnandosi un posto
nell'elenco Forbes delle 100 donne più
potenti del mondo dal 2019  .
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Sector

Il settore globale dell'industria alimentare e
delle bevande sta vivendo una crescita e
innovazione in vari settori. Nel 2024, ci si
aspetta che l'industria continui questa
tendenza, mostrando una forte crescita
regionale e un focus su proteine alternative,
automazione alimentare, sicurezza
alimentare, nutrizione personalizzata,
agricoltura rigenerativa e tecnologie
avanzate di lavorazione alimentare. Il Nord
America è in testa alle innovazioni, in
particolare negli Stati Uniti, con un
significativo focus su proteine a base
vegetale e coltivate in laboratorio. Europa e
Nord America sono all'avanguardia
nell'adozione di tecnologie intelligenti
nell'automazione alimentare, con paesi
come Germania, Stati Uniti e Giappone che
fanno progressi notevoli nell'integrare
l'automazione e le soluzioni intelligenti nei
loro processi di produzione alimentare.
La regione Asia-Pacifico, guidata da Cina,
Giappone e India, domina il mercato della
robotica alimentare, mostrando una
presenza robusta delle tecnologie robotiche
in vari aspetti della produzione alimentare. 

Questa regione sta emergendo anche come
la regione a più rapida crescita all'interno
del più ampio settore alimentare e delle
bevande, beneficiando delle condizioni
geopolitiche, demografiche ed economiche
favorevoli. Nord America ed Europa stanno
enfatizzando rigorosi standard di controllo
qualità e rilevamento patogeni nella
sicurezza alimentare, mentre la nutrizione
personalizzata, che integra le conoscenze
genetiche nelle raccomandazioni dietetiche,
sta guadagnando terreno, in particolare in
queste regioni.

5

Beverage Competitors



Porter's Five Forces

EXTERNAL ANALYSIS

1. Rivalità tra i concorrenti esistenti

Alta. PepsiCo opera in un mercato
altamente competitivo, con principali
rivali come Coca-Cola nel segmento delle
bevande e diversi attori nel settore degli
snack. La competizione si basa su
innovazione, marketing, distribuzione e
prezzo. Le guerre dei prezzi, le
campagne pubblicitarie aggressive e il
continuo lancio di nuovi prodotti
mantengono alta la rivalità.

2.Minaccia di nuovi entranti

Moderata. Sebbene l'alto capitale
richiesto e le economie di scala
rappresentino barriere significative
all'ingresso, l'interesse crescente per le
bevande salutari e gli snack innovativi
offre opportunità per nuovi attori.
Inoltre, l'evoluzione della tecnologia e
dei canali di distribuzione digitale può
facilitare l'ingresso di nuovi concorrenti
su scala ridotta.

3. Potere contrattuale dei fornitori

Basso-Medio. PepsiCo, essendo uno dei
maggiori acquirenti di materie prime
come zucchero, mais e aromi naturali,
ha un significativo potere di
negoziazione. Tuttavia, la dipendenza da
fornitori specifici per ingredienti unici o
sostenibili può aumentare il loro potere
contrattuale. 

4.Potere contrattuale dei clienti

Moderato. I clienti (dettaglianti e
consumatori finali) hanno un'ampia
gamma di scelte tra prodotti
concorrenti, il che aumenta il loro
potere contrattuale. Tuttavia, la forte
lealtà del marchio di PepsiCo e la
diversificazione dei prodotti
contribuiscono a mitigare questo potere.
La tendenza crescente verso la salute e il
benessere può influenzare le decisioni di
acquisto, spingendo le aziende a
innovare verso opzioni più salutari.
Inoltre dobbiamo tenere conto della
Grande Distribuzione Organizzata (GDO)
che detiene una posizione di notevole
potere nel mercato, la quale permette di
esercitare una forte forza contrattuale
sui produttori, come Pepsi. La GDO può
imporre condizioni vantaggiose per sé,
spingendo i produttori a concedere
sconti significativi o ad adattarsi a
determinate politiche di prezzo.

5.Minaccia di prodotti sostitutivi

Alta. Esiste una vasta gamma di sostituti
per i prodotti di PepsiCo, compresi
acqua in bottiglia, tè, caffè, bevande
energetiche e salutari. La crescente
consapevolezza della salute tra i
consumatori e la preferenza per
alternative più salutari o sostenibili
intensificano la minaccia dei sostituti.
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Competition

Coca-Cola 
rappresenta il rivale più diretto di PepsiCo
nel segmento delle bevande, con un
fatturato 2023 pari a 45,75 miliardi in
crescita del 6,4% rispetto all’anno
precedente e una forte presenza globale su
una gamma di prodotti che si sovrappone
direttamente a quella di PepsiCo. Coca-Cola
e PepsiCo dominano il mercato delle
bevande analcoliche, impegnandosi in una
lunga e storica "guerra delle colas" che si
estende oltre le bevande a tutta una serie di
categorie di prodotti alimentari e snack.
Coca-Cola è presente praticamente in tutto
mondo ad eccezione di Cuba, Corea del
Nord, Myanmar e Sudan, ma il 94% della
popolazione mondiale ne conosce
quantomeno il marchio. Il Messico
rappresenta il secondo migliore mercato
dopo quello interno, mentre a livello
continentale è l’America Latina con la
maggiore quota di mercato (29% delle
vendite di The Coca-Cola Company). Pepsi,
d’altra parte, primeggia in molti paesi di Asia
e Medio Oriente e ha dalla sua il prezzo più
competitivo. Le due aziende giocano la loro
partita puntando su un pubblico diverso, il
che è visibile anche nelle scelte grafiche
(logo rinnovato di Pepsico). Coca-Cola ha
sempre mantenuto un immagine piuttosto
coerente, puntando all’universo familiare
non compiendo mai un vero e proprio
stravolgimento della propria immagine.
Pepsi invece ha subito una vera e propria
evoluzione, divenendo nel tempo la cola dei
giovani, puntando sui settori musicale e
sportivo oltre a stravolgere più volte la
propria immagine per mantenerne vivo
l’interesse.

Keurig Dr Pepper
emerge come un altro concorrente
significativo, posizionandosi come il terzo
più grande marchio di soda negli Stati Uniti.
L'azienda ha registrato una crescita delle
vendite nette di circa il 14,6% CAGR tra il
2018 e il 2022, un tasso molto superiore alla
media del settore, segnalando la sua
efficacia nel guadagnare quote di mercato
in un settore altamente competitivo.

Nestlé e Danone
con le loro vaste linee di prodotti che
includono acqua in bottiglia, prodotti
lattiero-caseari e alimenti per la salute,
competono con PepsiCo soprattutto nel
segmento degli alimenti e delle bevande
salutari, un'area in cui PepsiCo ha cercato di
espandersi per rispondere alla crescente
domanda dei consumatori per opzioni più
salutari.

Mondelez International e Kellogg
competono principalmente con PepsiCo nel
mercato degli snack, offrendo una varietà di
prodotti che si scontrano direttamente con
le offerte di snack di PepsiCo. La capacità di
innovare in risposta alle preferenze dei
consumatori e di espandersi in nuovi
segmenti di mercato è fondamentale in
questa intensa competizione.
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SWOT

Brand Forte 
Pepsi è uno dei brand più riconosciuti
globalmente nel settore delle bevande. La
sua identità è saldamente radicata tra i
consumatori di tutte le età, non solo tra i
giovani e gli sportivi, grazie alla sua lunga
storia e alle sue frequenti campagne di
marketing di grande impatto.

Ampia Gamma di Prodotti 
PepsiCo offre una vasta gamma di prodotti
che vanno oltre la sola Pepsi. Questo
include snack, bevande non gassate e altri
prodotti alimentari, permettendo all'azienda
di mitigare i rischi di mercato e soddisfare
una varietà di gusti e preferenze dei
consumatori a livello globale.

Percezioni Relative alla Salute 
Le bevande gassate come Pepsi sono
spesso criticate per il loro alto contenuto di
zuccheri e calorie, il che può limitare il loro
appeal tra i consumatori più attenti alla
salute, specialmente in un'epoca dove
l'attenzione verso stili di vita sani è in
crescita.

Dipendenza da Zucchero e Dolcificanti
Artificiali 
La dipendenza da zuccheri e dolcificanti
artificiali nei prodotti Pepsi può essere una
debolezza, poiché le tendenze di consumo
si stanno spostando verso alternative più
naturali e meno elaborate.

Espansione in Nuovi Mercati 
Ci sono significative opportunità per Pepsi
di continuare a espandere la sua presenza
globale, in particolare nei mercati emergenti
dove il consumo di bevande analcoliche è in
crescita.

Innovazioni nel Benessere e Sostenibilità
Investire nello sviluppo di prodotti che si
allineano meglio con le tendenze verso la
salute e il benessere, come bevande a basso
contenuto di zucchero, zero calorie o
arricchite con vitamine e minerali, può
aprire nuovi segmenti di mercato per Pepsi.

Concorrenza Intensa 
Il settore delle bevande è altamente
competitivo, con grandi giocatori come
Coca-Cola, che competono per le quote di
mercato. Inoltre, l'emergere di marchi di
nicchia e locali può ulteriormente
intensificare la competizione.

Normative e Restrizioni Governative 
Un aumento nella regolamentazione
riguardante il contenuto di zuccheri e
dolcificanti artificiali, così come le politiche
sull'imballaggio sostenibile, rappresentano
una minaccia per l'industria delle bevande
tradizionali come Pepsi.
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Income Statement

FINANCIAL STATEMENT

Il fatturato di Pepsico è aumentato del 7,2%
annuo composto negli ultimi 5 anni e del
9,1% negli ultimi 3 anni. Dal 2014 i ricavi di
Pepsico sono scesi solamente nel 2015 e
2016. In tutti e due i casi, la diminuzione del
fatturato è stata contenuta. Inoltre è bene
osservare che Pepsi è riuscita sempre a
crescere in linea con il settore riportando in
alcuni periodi anche una crescita maggiore
come nel 2021 nel quale i ricavi sono
cresciuti del 12,9% rispetto all’anno
precedente. Questa crescita è imputabile sia
alla sua capacità di espandersi in nuovi
settori di mercato aprendosi sempre di più
verso i mercati emergenti e sia agli aumenti
di prezzi che ci sono stati in questi ultimi
anni. Per quanto riguarda il 2023 Pepsi ha
dovuto affrontare molte sfide causate
soprattutto dall’alta concorrenza e dagli
elevati costi delle materie prime.
Nonostante ciò è riuscita ad aumentare il
fatturato del 5,9% rispetto all’anno
precedente. L’incremento dei ricavi deriva
principalmente dall’aumento delle vendite
nell’America latina aumentando l’incidenza
di quell’area sul fatturato del 1,42%. La
domanda di prodotti è infatti globalmente
cresciuta in America latina. 

I margini negli ultimi anni mostrano una
tendenza ribassista rispetto alle medie, con
l’inizio del declino nel 2021 causato
dall’aumento dei prezzi delle materie prime
e dei trasporti che a causa dell’inflazione
sono saliti molto. In generale la marginalità
del 2023 risulta quindi essere inferiore
rispetto alla media su 5 anni. Il margine free
cash flow in particolare è risultato un po’
altalenante negli anni tuttavia nel 2023
riporta un aumento rispetto all’anno
precedente dello 0,6% riavvicinandosi alla
media su 5 anni pari al 10%. La media su 3
anni risulta invece essere pari a 9,3%,
inferiore alla media mantenuta su 7 anni
che risulta essere pari a 9,8%. Interessante
notare tuttavia un aumento delle
marginalità rispetto al 2022 portando alla
conclusione che nonostante i tempi difficili
Pepsico sta cercando di trovare la quadra
per riportare le marginalità ai livelli
mantenuti nel periodo Pre-covid.

PepsiCo chiude il 2023 con un aumento
dell’utile rispetto al 2022 pari a 1,8% il che
denota una forte diminuzione della crescita
dell’utile in quanto nel 2022 l’utile netto era
cresciuto del 17%. nonostante un aumento
delle entrate operative del 10,5% l’utile
aumenta del solo 1,8% a causa del forte
aumento delle spese accessorie (+37,87%) e
delle tasse (+23,65%) rispetto all’anno
precedente.
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Balance Sheet
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Osserviamo una media di crescita annua
degli ultimi 5 anni elevata pari al 11,3%.
Questo potrebbe indicare una strategia
aziendale volta ad accrescere le scorte per
far fronte a una domanda crescente o a
prepararsi per lanci di nuovi prodotti.
Considerando il portfolio di PepsiCo, questo
potrebbe anche riflettere l'introduzione di
nuove linee di snack o bevande in risposta
alle mutevoli preferenze dei consumatori
volti sempre di più verso prodotti salutari.

La crescita del valore dei beni materiali
indica il continuo ampliamento delle
capacità produttive e la modernizzazione
degli impianti esistenti. Osserviamo infatti
una media annua di crescita pari al 11,3%
negli ultimi 5 anni superiore rispetto alla
media di crescita annua mantenuta negli
ultimi 7 anni 8,8%.

L'aumento dei debiti potrebbe indicare un
segnale di aggressiva espansione di
mercato soprattutto verso i mercati
emergenti. Considerando il robusto Free
cash flow di PepsiCo, la crescita costante del
fatturato e la gestione strategica delle
scadenze del debito e delle spese per
interessi, l'attuale livello di indebitamento
non sembra rappresentare un rischio
significativo per la stabilità finanziaria
dell'azienda. Tuttavia, è importante
continuare a monitorare questi parametri,
specialmente nel contesto di sfide
economiche più difficili, in quanto
potrebbero influenzare i costi dei prestiti e il
flusso di cassa. 



Profitability, Efficency and Financial Solidity

Redditività
La redditività di PepsiCo risulta essere molto
buona con un ROIC che si attesta in una
media di 5 anni intorno al 15,8% più basso
del ROIC ottenuto negli ultimi tre anni
(CAGR 16,7%). Come si può notare dal ROA
PepsiCo riesce a sfruttare bene l’impiego dei
sui asset al fine di produrre utili come
dimostra la media annua su 3 anni che si
attesta pari a 9,1% rispetto alla media su 5
anni pari al 8,6%. infine andiamo ad
analizzare il ROE. Quest’ultimo appare
infatti molto elevato a causa del fatto che
PepsiCo utilizza tanto la propria leva
finanziaria. Si attesta infatti su una media
annua su 3 anni pari a 51,7% rispetto alla
media su 5 anni pari a 50,3% il tutto con un
indice di indebitamento di 1,33 nel 2023
superiore rispetto alla media su 5 anni che
si attesta sui 1,12.

Efficenza
Come possiamo notare Pepsi presenta un
buon grado di efficienza con un turnover
delle attività sempre in aumento negli ultimi
4 anni. Questo indica una grande
padronanza degli asset per aumentare le
vendite. Si nota anche un aumento dei
giorni medi di Pagamento negli ultimi

due anni indicando che l’azienda riesce a
tenere un buon grado di potere
contrattuale con i fornitori. Osserviamo un
aumento dei giorni medi di incasso che
passa da 39,81 a 41,85. Il ciclo di
conversione in contanti appare leggermente
peggiorato nel 2023 e questo significa che
l’intero ciclo che va dalla produzione alla
vendita è aumentato passando da -9,94 a
-9,63.

Solidità Finanziaria
Il current Ratio che fino al 2018 appariva
maggiore di 1 è in leggero calo attestandosi
a 0,9 nel 2023 questo indica che non tutti i
debiti a breve sono coperti dalle attività a
breve (segno di lieve debolezza). Togliendo
l’inventario il Quick Ratio scende a 0,7
indicando che i mezzi liquidi o prontamente
liquidi non coprono i debiti a breve.
Possiamo tuttavia osservare che tale dato è
rimasto abbastanza costante nell’ultimo
periodo. Un punto forte rappresenta
l’interest cover ratio che vede un forte
incremento passando da 6,6 nel 2021 a 15,8
nel 2023 stando a sottolineare che
nonostante l’elevato debito l’azienda riesce
di ben 15,8 volte a coprire gli interessi
attraverso il reddito operativo. 
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Multiples analysis

Valuation

L’analisi è stata effettuata tenendo conto dei
competitor diretti che adottano lo stesso
modello di Business. In particolare sono
degni di nota: Coca-Cola Company, Monster
Beverage, Keurig Dr Pepper Inc., Kellanova,
Mondelez International.
Il multiplo EV/Ebitda , pari a 17, supera la
mediana dei competitor, suggerendo una
valutazione premium attribuita dal mercato
alle vendite dell'azienda. Questo potrebbe
riflettere l'alta aspettativa di crescita o una
forte percezione del brand e del suo
posizionamento nel mercato.
Ciononostante, gli altri multipli basati
sull‘enterprise value identificano Pepsico
come sottovalutata e con un ampio spazio
di crescita.

13

Analizzando il rapporto P/BV di Monster,
osserviamo un valore di 5,7. Questo dato,
situato in una fascia intermedia rispetto ai
concorrenti, fornisce un'immagine
leggermente sopravvalutata della
valutazione del patrimonio netto
dell'azienda, liberando gli investitori dalle
distorsioni create da valori estremi.

Particolarmente degno di nota è il MC/FCF ,
posizionatosi a 31,7, che si distingue
nettamente rispetto a competitor. 
In conclusione, l'analisi suggerisce che Pepsi  
occupa una posizione di interesse nel
panorama competitivo del settore delle
bevande e degli Snack. La valutazione
dell'azienda appare sottovalutata, sebbene
alcuni multipli indichino una valorizzazione
ottimistica. Per un’analisi più dettagliata
sarà dunque necessario un metodo di
valutazione assoluto.



DCF

Assumptions
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DCF

Final Outlook

Fair Value 
PepsiCo risulta sottovalutata rispetto ai
livelli attuali con un valore di 209,48 USD
rispetto al prezzo di 175,86 USD del
29/04/2024. Si evidenzia come sia lo
scenario ottimistico che pessimistico
abbiano un potenziale al rialzo e quindi a
parità di probabilità si osserva un rischio  
totalmente asimmetrico a rialzo.
l’espansione verso mercati emergenti
potrebbero rappresentare un importante
elemento per la crescita.

Wacc
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Attualmente, incrociando le valutazioni
effettuate, PepsiCo sembra essere  
sottovalutata e mostra un potenziale di
crescita in scenari ottimali. Di conseguenza,
la tesi di investimento è Buy.
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